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"Afio del Bicentenario, de la consolidacion de nuestra independencia, y de
la conmemoracion de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho”

RESOLUCION DE ALCALDIA N° 165 - 2024 - MPLP

Tingo Maria, 22 de febrero de 2024.

VISTO:

La Carta N° 005-2024-OFCEII-MPLP/TM de fecha 06 de febrero de 2024, el Subgerente de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional de la Municipalidad Provincial de Leoncio Prado, solicita la aprobacién del
PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024, mediante acto resolutivo; asimismo, con Informe N° 031-2024-
MPLP/OGACGD de fecha 16 de febrero de 2024, el Jefe de la Oficina General de Atencion al Ciudadano y Gestion
Documentaria, concluye que resulta necesario que se apruebe el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024, toda

vez, que cuenta con la disponibilidad presupuesta! y;

CONSIDERANDO: =
El articulo 194 de la Constitucion Polmca del Peru, modificado porla' -_eyes de Reforma Constitucional N°s 27680,

28607 y 30305, establece que las mumc:pahdades provinciales y d:stntales son los drganos de gobiemo local. Tienen
autonomia politica, economica y administrativa en los asunfos de su oompetenc:a concordante con el Art. Il del Titulo
Preliminar de la Ley Orgénica de Mumctpahdades ¢ 27972. Dicha autonomia radica en la facu!fad de e_:ercer actos
de gob:erno, admm:strat:vos y de admmf%'trac:én con su;ecnﬁn al ordenam:ento Jundrco, ks :

Comun:cac:ones e Imagen Instrtucmnai el
2024, med:ante acto resoiuﬂvo

El objettvo del PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024, es contribuir a gge fos veci
Municipalidad Provincial de Leoncio Pmdo oonozcgn a deta!le‘-.. ; / as adoptai
provincial de Leoncio Prado; £

LaLey Orgémca de Mumc:pahdades N" 27972 seﬁa!a en su am
del Alcalde: numeral 6.- Dictar Decretos y Reso!uc:ones dg*

concordante con el articulo 43.- Resoluciones de Alcaldia.- Las
asuntos de carécter admmastratnvo por o que wa acto resof

;gﬁ' e

""‘;_%PuauchR.'A.zou; Y
efov4 \Waxime, con Opinién Legal N° 111—2024-06AJ/MPLP de fecha 19 de febrero 2024, ¢l é‘er%@tedeta Oficina
foo O ]k?hemlq e Asesoria Jundfca oongiuye que es procedente aprob -del PLA _ﬁ'DE ESTRA GIA PUBLICITARIA
Y4 /3024, prasentado por la Subge:enc:a de Comumcac:ones e Imagen Insr:tuc:onai asi como de la OmQa Generai de

Estando a lo expuesto, a la precitada Opinién Legal del Gerente de la Oficina General de Asesoria Juridica, al Proveido
S/N del Gerente Municipal, y al Proveido N° 1012-2024-MPLP/A del Despacho de Alcaldia, de fechas 19 y 21 de
febrero de 2024, correspondientemente;

Seglin las atribuciones conferidas en el articulo 20 inciso 6) de la Ley Organica de Municipalidades Ley N° 27972;

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, e/ PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024; cuyo alcance es que las
publicaciones que se realicen en el marco de la ejecucion de dicho plan, estén orientados a los vecinos de la provincia
y visitantes.

ARTICULO SEGUNDO.- ENCARGAR, a la Gerencia Municipal, Oficina General de Atencion al Ciudadano y Gestion
Documentaria, Subgerencia de Comunicaciones e Imagen Institucional y demés éreas pertinentes el cumplimiento del
presente acto administrativo.

ARTICULO TERCERO.- NOTIFICAR, a la Oficina de Tecnologias de Informacion para su PUBLICACION en el portal
de transparencia de la Municipalidad Provincial de Leoncio Prado.

REGISTRESE, couuniousse cuu YARCHIVESE
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.  PLANDE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024

11. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional de la Municipalidad provincial
de Leoncio Prado es el érgano encargado de asesorar a la Alta Direccion en la
formulacion e implementacion de estrategias de comunicacion y prensa.
Depende directamente de la Oficina General de Atencién al Ciudadano y Gestion
Documentaria.

Comunucaclones e Imagen. lnsiitucaonal se encarg‘a ademés de fon'nular el Plan
Estratégico de Publicidad y canallza a publicidad . requenda por las distintas
acciones r_eahzadas por la ggsilén en beneficio de todos los. vemnos y. wsﬂantes de

dlstnto

12. & BASE LEGAL

a) Ley N° 27972 Ley Orgémca ‘de Munlcvpalldades
b) Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal:"
c) Ley N° 31515 Ley que modifica fa Ley .w-za‘c’@?ﬁy q

1.3.

uveclndano ‘promover la adecuada c'o""’ vivencia“y’pre ";iogsemc;os
pubhcos Iocalés*jomentan el bienestar de 1osfvec:nos pobléa'uénﬁil’j;l
“desarrollo integral y arménico de su localidad. -

1.4. LINEAMIENTOS PARA AUTORIZACION

e La publicidad sera la necesaria y debera constar en la programacion de
gastos elaborada porla Oficina General de Administracién a través de la Oficina
de Abastecimiento en la partida correspondiente a gastos de publicidad de la
Municipalidad Provincial de Leoncio Prado.

e Para las campanias de difusion se podra recurrir tanto a medios masivos
convencionales (television, radio y prensa), como no convencionales
(plataformas web, redes sociales, entre otras).

e Cuando se trate de publicaciones en medios escritos, éstas podran ser a color
o en blanco y negro.

e En los casos que la oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
no cuente con presupuesto, o lo requerido exceda el
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e asignado, las gerencias podran transferirle el monto que se necesite para
cubrir los costos de difusién de las campanas de la Municipalidad.

e Los medios de comunicaciéon a utilizar, asi como las tematicas de las
campanas, estan sujetos a variaciéon de tiempo, montos de inversion,
formatos, entre otros.

1.5. OBJETIVO

El Plan de Estrategia Publicitaria 2024, de la Municipalidad Provincial de
“Leoncio Prado, tiené como’ ‘principal objetivo contribuir a que los’ vecinos y
. visitantes de la Munlupahdad de Leoncio Prado conozcan a detalle las acciones

y politicas ad.optadas por elconce;o Provmc:a! de Leoncro Pradn

TR RAS

1.6. ALCANCE

;",' Las publicaciones que,s' ,_‘ga_hzarén.en el-marco de, Ia ejecucié_n del Plan de PN .
- Estrategia Publicitaria. 2024 estan orie tadas a los vecinos de ia.provmcua ya s
Ios wsrtantes al mlsmus-' ¥y : ,

1.7 * DEFINICION DE TERMINOS
: é) Plan de E'strategia Publicitaria (PEP) -

“~Esun mstrurnentnde gestiﬁn pubhca Jest
 estatal, enel que se identifica un interés y/o finalidad pablic
*_con una o varias campaﬁas publicitarias-y.’a partir de ello, expone sus
: comumcaclonales mensajesy puezas"'e; usia p:;.ﬁn'-xa's,_ 1ales prevé posicionar
es. Ina en &"’%el-%f% ér;--cf.lente con
. presupuesto, las oficinas de Comunica fg'mm@yehﬁa susveces, deben
;,formu!arel PEP que sustente la camp: .g;;p_%% g .

.objetivos

g i

fab)' F’ubIICIdad estatal -
Es la informacién que las entidades publicas difunden con fondos y recursos
publicos en medios de comunicacion, a través de mensajes orientados a
promover conductas de relevancia social, tales como el ahorro de energia
eléctrica, la preservacion del ambiente, el pago de impuestos, entre otros, asi
como la difusion de los planes y programasa cargo de las entidades y
dependencias.

c) Campanas publicitarias
Son un conjunto de acciones estratégicas planificadas, disefiadas e
implementadas por las entidades publicas a través de medios de
comunicacion tradicionales, digitales o espacios de alto transito o masiva
afluencia de publico, para lograr objetivos comunicacionales de la entidad a
partir de una necesidad publica

d) Pablico objetivo

m

w

@
(@]

fUpoc de personas previamente segmentado sobre la base de
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comportamiento del piblico consumidor, en coherencia con los objetivos
de la campafia comunicacional o publicitaria.

€) Alcance A
Es el nimero de personas (publico objetivo) expresado en porcentaje y/o miles que
reciben el mensaje difundido en un medio de comunicacion (prensa escrita, radio y
television) durante una campafia publicitaria.

f) Cobertura
Es el ambito geograﬁco alcual llega un medio de comunicacién deradio
- y teleVision, de acuerd lfReglstra Nacional de Frecuenclas establemdo

S,

por el Mmlsteno de Tra'asportés y Cemumcacuones

g) Central de medlos

> - “elaboracién de planiﬁéacmn estrateglca de medlos (pauta de los avnsos b
pubilcltanos 0 plarr qe i conds

)

h) Justlf' caclon dela campana publlcltana

Es el analisis basado en los criterios des Q '_ ggﬁf
_cobertura, duracion de campania, qull:bno‘nﬂ_ rmativo; i

'-j:med[os y-la obhgatonedad de Ié

f’:ii‘f'f_Plan de medios gty
% ,;Es un. mstrumento de caracter

{:_publlmtana e
institucional® +*

T

1.7. CAMPANAS DE DIFUSION
La Municipalidad provincial de Leoncio Prado, es un gobierno iocal con su
capital la ciudad de Tingo Maria que presta servicios primordiales para nuestros
vecinos y poblacion, a través de la gerencias y subgerencias. Ademas, por ser
una de las provincias de la region Huanuco, con mas poblacién, surge la
necesidad de realizar difusién a nivel local, regional y nacional las siguientes
campanas y actividades que realizamos:

Actividades y/o Campanas Material a producir para difusion

Recojo y segregacion de residuos|Flyer, spot de tv y radio, reels
solidos y sensibilizacion a la
poblacién.

Inicio y proceso de ejecucién de obras | Flyer, spot de tv y radio, reels
€ inauguracion.
Servicios municipales; seguridad |Flyer, spot de tv y radio, reels
ciudadana, transporte _

E www.munitingomaria.gob.pe
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Actividades protocolares e |Flyer, spot de tv y radio, reels
institucionales
Actividades de reactivacion | Flyer, spot de tv y radio, reels

econdémica como ferias del
emprendimiento y otros similares.

Actividades  sociales, culturales, |Flyer, spotde tvy radio, reels
deportivas
Camparias de impuesto predial Flyer, spot de tv y radio, reels

e ro P

Actlwdades representacnénwpoﬁtica_-y Fiyer, SPOt'de_th fadfo reels .
propias del titular de la Muntc[palldad : :

(alcaioe provinciai).

‘.w‘v\'

1.8. _MEDIOS DE COMUNIC CléN A UTILIZARSE

-'Para lograr nuestro’? ;et[vo se pnonzarg‘m los s#gurentes med:os
pubhcntanos de alca T“’ioc:al regionalymacmnal ¥ |

...

_ Internet (Redes Somales)
+ Radio .
- Television

i+ Penetracion de las plataformas dlgltales en eﬁ}ngo Marla y1
“*" Huanuco.

* Indice de audiencia y perfil del vecino.

« Afinidad con el mensaje y el publico objetivo.

Cabe sefialar que, de acuerdo con las necesidades de cada campafa y
la coyuntura, se podrian sumar algunos otros medios.

PROPUESTA DE MEDIOS DE DIFUSION
Este plan contempla la ejecucion de avisos en Internet, principalmente en
plataformas sociales, lo cual busca garantizar una mayor y mejor llegada de
los mensajes de cada campaiia al plblico objetivo. Asimismo, se contempla,
la publicacion de avisos en diarios (prensa escrita) de corte nacional,
regional y/o especializados los principales medios en los que
proponemos la difusién de nuestrosmensajes son:

1.10.1. Internet (Redes Sociales)

Es uno de los medios y canales de comunicacién mas importantes en la
actualidad. Su gran éxito se debe a su gran alcance, bidireccionalidad e
interaccién entre sus usuarios.

E www.munitingomaria.gob.pe
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Las plataformas sociales son un medio muy importante para las marcas
e instituciones, ya que les permite segmentar con mucho detalle a sus
audiencias, optimizando sus inversiones publicitarias e impactando a
quiénes realmente necesita impactar con su comunicacion.

1.10.2. Prensa escrita (diarios)
Son medios basicamente informativos y con alto nivel de penetracion y

credibilidad pues en sus paginas aparecen noticias sobre actualidad,
= economla po||t|ca,.aentre otras Ttenen buenas posublhdades de
: A

‘_,,_;,Cabe:resaltar que;;
‘:;-_i_f__i,una centra! de me

5 "-julos objetlvos plantéados v

: 1 103 Television..

mﬂuyentes en la ..poblactén gragas...'f" u..capacidad “pz
. Sucesos 0 acontec:imlentos en Vivo, por lo que es fundamental el uso y
< i difusién de ia imagen y el sonido que ilega a ias pantaiias de teievision
. .de cada hogar. Es importantg la_difusién en televisoras locales,
eglonales y nacmnales SR B

ienen una'sé-gm ntacron de mercado biendefinida y el 40% de,la poblamon
mira televisién:a diario.

1.10.4 Radio

La radio es uno de los medios de comunicaciéon con mayor cobertura
para promover la diversidad, la inclusién y los derechos y otros de interés
de difusién municipal; un canal a través del cual todas las voces pueden
estar representadas y expresarse libremente para ser escuchadas, aun
en lugares donde por restricciones tecnolbgicas o condiciones;
especialmente en la poblacién rural de Leoncio Prado.

1.11. DISPONIBILIDAD DE LA INFORMACION

e Las gerencias que requieran comunicar al publico acciones,
actividades o campafias no contempladas en el presente plan,
deberan trasladar a la oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional, la necesidad de comunicacioén, sefialando el nombre de la

campafa, objetivos de comunicacién, publico objetivo,
presupuesto y los medios tentativos a utilizar.

B www.munitingomaria.gob.pe
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e Las necesidades de comunicacion deberan estar inscritas en el
marco de los objetivos trazados por la municipalidad, de acuerdo con
el Plan Operativo Institucional del afio en curso, para el cumplimiento de

’ las metas y objetivos trazados en el plazo sefialado.

I PRESUPUESTO
21, PRESUPUESTO PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA

e

Campana
Servicios mumcnpales Séguﬁdad : S e S
Ciudadana” Icamum z THSEniIos xS
n B etpa : “|'Municipales & | e
Gerencia de=f 2= &

Infraestructurai y' :

Gran Pro :
mejoramlento de |a,u}j{_f structura ;' ‘Acondicionamien

? ‘en el marco de ejec_ ion d % 1 to Ten|t9r|a|

o Gerencia de
Gerenc- de__Gestion _Ambiental; GESt:én p

Elsat:"‘altieegia Eo sleeQEClén y TBODJO de
Publicitaria -solidos = B ;
- | Planesy estrateg.as de ptamﬁcac:én

yejecu!:lén presupuestana d
Pago de :mpuestos *:_ = j 5

30,000.00

30, 000.00

30,000.00

esarroﬂo Soc1a| y| G
: 2 'promocnén de | Econémict
"| programas sociales y actividades Sociales
culturales y deportivas

Tac

Total 90,000.00

22 RESPONSABILIDADES

e La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional es responsable de
realizar la supervision y seguimiento al cumplimiento del PLAN DE
ESTRATEGIA PUBLICITARIA 202 . Asimismo, destinara los recursos
presupuestales necesarios para las campafas que se mencionan en
este documento.

e Las gerencias técnicas de la municipalidad que tengan campafas
contempladas seran las responsables de proveer de informacion a la
oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional a fin de que ésta pueda
conceptualizar yejecutar las campafas establecidas.
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e Las dependencias se abstendran de realizar erogaciones de recursos

presupuestarios cuya finalidad sea distinta a la promocion de la imagen

institucional, la comunicacion de sus planes y programas.

¢ La entidad y dependencias no podran erogar recursos presupuestanj
en acciones proselitistas.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DIFUSION

ACTIVIDADES . FECHAS. DEDIFu§lQN,_ ... [MATERIAL .. MEDIO | %E
: Ll DlFUSION COMUNICACI
: N NECESARIA

Recojo y segregacion de r‘Flyer,'épO,t detvy |Redes sociales,

residuos soélidos oy x o ‘ radlo reeIS' e tEIG.ViSién y

sensibilizacién a la poblacion. i E B . |radio

Inicio y proceso_de. ejecucion T Flver spot detvv Redes sociales,
:radlor‘r.?els . |television

de obras e maugurac;on %

radio y prensa
escrita

Servicios [ mumcrpales Redes sociales,
seguridad = - c:udadana television y
transporte e T _ radio
Actividades vprotoco!ares.l -] I e 8 Redes sociales,
mstntuc:onaies television y
radio
Actividades de reactwacnon Redes sociales,
econémica como fenas ~d televisién y
emprendimiento  ~ y . ofrc radio
similares. | e
Actividades ¢ - i Redes sociales,
culturales, deboftwas XX | x : . |television y
ki R . wr radio
Campafias dé“lmpuesto predial| Flyer, spot detvy |Redes sociales,
X [x|x[x|x|x|x|x|x|x]|x|x radio, reels televisién y
radio
Actividades representacion F'yef,dspot dtle tvy |Redes sociales,
politica y propias del titular de radio, reels television y
la Ml}{nicipziidad (Alcalde| X [X|X XXX X X |X| X XX radio
provincial).

bq‘o\‘lﬂCla,l“\
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